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[45.] Hall H., Stan i perspektywy ksztalcenia na odlegtos¢ w polskich uczelniach, Zeszyty
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Hall H., Zachowania nabywcow ustug edukacyjnych w ujeciu  empirycznym,
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[62.] Hall H., Projektowanie strategii marketingowej w organizacjach niekomercyjnych
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5. Wykaz wystapien na krajowych lub mi¢dzynarodowych konferencjach naukowych
lub artystycznych, z wyszczegdlnieniem przedstawionych wykladow na zaproszenie
i wykladow plenarnych

Wystapienia na konferencjach naukowych, przed uzyskaniem stopnia doktora:

[1.] Hall H., Produkt turystyczny jako klasyczny instrument marketingu ustug
turystycznych, wystgpienie na ogoélnopolskiej konferencji naukowej "Warunki Rozwoju
Turystyki w  Regionie”, Zachodnio-Pomorska Szkota Biznesu w Szczecinie,
Migdzyzdroje, 17-19.11.2001.

Wystapienia na konferencjach naukowych, po uzvskaniu stopnia doktora:

. Wystapienia na miedzynarodowych konferencjach naukowych, za granica:

[1.] Hall H., CSR as a marketing area of higher education stakeholders, wystgpienie na
miedzynarodowej konferencji naukowej: The 5th International Conference "Innovation
Management, Entrepreneurship and Sustainability”, IMES, Czechy, Praga, 25-
26.05.2017.

[2.] Hall H., Peszko K., Instruments and promotion activities of the Universities in the context
of recruitment campaign according to the students' opinions, wystapienic na
miedzynarodowej konferencji naukowej: 17th International Academic Conference, The
International Institute of Social and Econimic Sciences (I1ICES), sesja posterowa, Austria,
Wieden, 21 - 24.06.2015 .

[3.] Witek L., Hall H., The use of prosumption in creation of cause related marketing (CRM)
programs through crowdsourcing, wystapienie na miedzynarodowej konferencji
naukowej: 3 Global Conference on Business Economics Management and Tourism,
Witochy, Rzym, 26-28.11.2015.

[4.] Hall H., Witek L., Conditions, contemporary importance and prospects of higher
education marketing in the example of Polish universities, wystgpienie na
miedzynarodowej konferencji naukowej: 3" Global Conference on Business Economics
Management and Tourism, Wtochy, Rzym, 26-28.11.2015.

[5.] Hall H., Witek :, Contemporary marketing of Polish universities — research aspect,
wystgpienie na migdzynarodowej konferencji naukowej: The 2015 ICBTS International
Academic Research Conference in Europe and America, Francja, Paryz, 1-3.12.2015.

[6.] Witek L., Hall H., Sustainability: Ecological responsible and profile of green consumer,
wystgpienie na migdzynarodowej konferencji naukowej: The 2015 ICBTS International
Academic Research Conference in Europe and America, Francja, Paryz, 1-3.12.2015.

[7.] Hall H., Gegbarowski M., Wiazewicz J., The Components of the Attractiveness of an
Academic City, wystapienie na migdzynarodowej konferencji naukowej: 9th International
Colloquium on Arts, Heritage, Non Profit and Social Marketing, King’s College London,
Wielka Brytania, Londyn, 10.09.2010.
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H. Hall, Poles on Animals: A case stady of the Rzeszow Animal Welfare Trust,
wystapienie na mi¢dzynarodowej konferencji naukowej: 8th International Colloquium on
Arts, Heritage, Non-Profit and Social Marketing, Bradford University School of
Management, Wielka Brytania, Bradford, 11.09.20009.

H. Hall, Incmumyyionanoni nepemeopenns 6 cucmemi oceimi: NOIbCobKUl 00C8IO,
wystapienie na migdzynarodowej konferencji naukowe;j: ,, Instytucjonalne przeobrazenia
w spoleczenstwie: pokojowe doswiadczenia i ukrainska rzeczywistos¢”, Instytut
Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol 8-10.09.2006.

Hall H., Uwarunkowania ksztattowania si¢ spoteczenstwa edukacyjnego, wystapienie na
mi¢dzynarodowej konferencji: ,,Miedzynarodowy okragly stot: Wspolne problemy
gospodarcze Ukrainy i Polski”, Instytut Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania
w Melitopolu, Ukraina, Melitopol 06.09.2005.

Hall H., Metoda Servqual jako narzedzie oceny jakosci ustug edukacyjnych, wystgpienie
na mig¢dzynarodowej naukowo-praktycznej konferencji: ,,Socjalno - ekonomiczne
problemy rozwoju ukrainskiego rynku”, Instytut Panstwowego 1 Lokalnego Zarzadzania
w Melitopolu, Ukraina, Melitopol, 13.05.2004.

Hall H., E-learing jako nowoczesna metoda ksztatcenia w szkolnictwie wyzszym,
wystgpienie na II Migdzynarodowej Naukowo-Praktycznej Konferencji "Instytucjonalne
przeobrazenia w spoteczenstwie: pokojowe doswiadczenia i1 ukrainska rzeczywistos$c",
referat plenarny wygloszony przez pracownika jednostki na zaproszenie Instytutu
Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol, 7-8.09.2007.

Hall H., Wnioski z przeglgdu realizacji projektu utworzenia europejskiej przestrzeni
szkolnictwa wyzszego, wystgpienie na miedzynarodowej konferencji: ,,Socjalno -
ekonomiczny rozwdj Ukrainy - kierunek europejski”, referat plenarny wygloszony
przez pracownika jednostki na zaproszenie Instytutu Panstwowego i Lokalnego
Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol 20.04.2006.

Wystapienia na miedzynarodowych konferencjach naukowych, w Polsce:

Hall H., Students’ expectations, assessments and suggestions related to studies in the
context of relationship marketing of universities, wystgpienie na mi¢dzynarodowej
konferencji naukowej: “International Scientific Conference on Collaborative Innovation
Development”, Biatystok, 10-11.06.2019.

Hall H., Marketyzacja szkolnictwa wyzszego - dylematy, opinie, oceny, wystgpienie na
mig¢dzynarodowe] konferencji naukowej: 9th International Conference on Applied
Economics: ,,Contemporary Issues in Economy”, Torun, 22-23.06.2017.

Hall H., Student jako Klient" - dylemat procesu marketyzacji wspotczesnych uczelni,
wystapienie na mie¢dzynarodowej konferencji naukowej: XIV Miedzynarodowa

Konferencja Naukowa "Zarzadzanie wartoscig przedsiebiorstwa", Uniwersytet
Szczecinski, Szczecin, 11-12.05.2017.

H. Hall, Edukacyjne aspiracje polskich studentow — specyfika i implikacje, wystapienie
na mig¢dzynarodowej konferencji naukowej: , Instytucjonalne przeobrazenia
W spoteczenstwie: pokojowe doswiadczenia 1 ukrainska rzeczywisto$¢”, Instytut
Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol, 05-
06.09.2008.
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Hall H., Badania marketingowe w szkolach wyzszych - obszary, uzytecznosé, nowe
technologie, wystapienie na III Miedzynarodowej Konferencji z cyklu "Marketing szkot
wyzszych", Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu, Poznan, 05.03.2008.

Hall H., E-learing jako nowoczesna metoda ksztatcenia w szkolnictwie wyzszym,
wystagpienie na Il Miedzynarodowej Naukowo-Praktycznej Konferencji "Instytucjonalne
przeobrazenia w spoteczenstwie: pokojowe do$wiadczenia i ukrainska rzeczywistos$¢",
referat plenarny wygloszony przez pracownika jednostki na zaproszenie Instytutu
Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol, 7-8.09.2007.

Hall H., Wnioski z przeglgdu realizacji projektu utworzenia europejskiej przestrzeni
szkolnictwa wyzszego, wystapieniec na miedzynarodowej konferencji: ,,Socjalno -
ekonomiczny rozwo¢j Ukrainy - kierunek europejski”, referat plenarny wygloszony
przez pracownika jednostki na zaproszenie Instytutu Panstwowego i Lokalnego
Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol 20.04.2006.

Wystapienia na ogolnopolskich konferencjach naukowych:

Hall H., Dissatisfaction Criteria of Participants of Scientific Conferences in the Light of
Exploratory Data Analyses, wystgpienie na konferencji: XXVII Zjazd Katedr

Marketingu, Handlu 1 Konsumpcji, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Poznan, 17-
19.09.2018.

Hall H., Kryteria wyboru konferencji naukowych oraz satysfakcji i lojalnosci ich
uczestnikow, wystapienie na ogolnopolskiej konferencji naukowej: XIX Ogodlnopolska
Konferencja Naukowa "Zarzadzanie marketingowe w dobie wspdiczesnych zmian
otoczenia", Uniwersytet Szczecinski, Migdzyzdroje, 14.05.2018.

Hall H., Budowanie i zarzgdzanie relacjami na wspotczesnym rynku, wystapienie na
ogolnopolskiej konferencji naukowej: ,,Przeobrazenia w marketingu na wspoétczesnym
rynku”, Wydziat Zarzadzania i Ekonomiki Ustug, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin, 28-
29.06.2016.

Na konferencji tej zostalam wyrdzniona za ,najciekawsze przedstawienie artykutlu
naukowego w ramach panelu Budowanie i zarzqdzanie relacjami na wspétczesnym
rynku”.

Hall H., Marketyzacja szkolnictwa wyzszego - zmiany w obszarze rol studentow
i znaczenia ich satysfakcji, Wystgpienie na 7 Europejskim Forum MINIB (sesja
posterowa), Warszawa, 17-18.11.2016.

H.Hall, Sytuacja absolwentow na rynku pracy a proces wyboru specjalnosci przez
studentow, wystapienie na VI Naukowej Konferencji Katedr Marketingu Uczelni
Technicznych "Marketing w spoleczenstwie inform@cyjnym", Politechnika Gdanska,
Gdansk, 04-05.12.2014.

Hall H., Nowy konsument a zmiany w metodach jego badania, wystapienie w sesji
posterowej na ogoélnopolskiej konferencji naukowej: ,,Badania marketingowe — podejscia

jakosciowe 1 ilosciowe”, Katedra Badan Marketingowych, Uniwersytet Ekonomiczny we
Wroctawiu, Watbrzych, 25-27.05.2014.

Hall H., Marketing partnerski jako Zrodlo przewagi konkurencyjnej wspotczesnych
uczelni, wystapienie na ogolnopolskiej konferencji naukowej: ,,Marka szkoty wyzszej
w kontekscie wyzwan XXI wieku”, Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu, Poznan, 14-
15.03.2012.
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Hall H., Peszko K., Wspolczesne formy i srodki marketingowej komunikacji szkot
wyzszych z rynkiem, wystapienie na ogdélnopolskiej konferencji naukowej: ,,Zarzadzanie
szkota wyzsza", Wyzsza Szkota Bankowa w Gdansku, Jastrzebia Gora, 21-22 maja 2012,

Hall H., Nauczanie marketingu — oczekiwania studentow, preferencje nauczyciell,
wymagania pracodawcow, wystapienie na XXIII Ogolnopolski, Zjezdzie Katedr
Marketingu, Handlu i Konsumpcji, Katedra Analizy Rynku i Marketingu Wydzialu Nauk
Ekonomicznych, Uniwersytet Warminsko-Mazurski, Olsztyn, 15-17.09.2010.

Hall H., Dydaktyka marketingu - oczekiwania studentow i kierunki zmian, wystapienie na
IV Konferencji  Katedr Marketingu Uczelni  Technicznych  "Marketing dla
profesjonalistéw", Politechnika Gdanska, Gdansk, 09.12.2008.

Hall H., Projektowanie strategii marketingowej w organizacjach niekomercyjnych na
przykiadzie biblioteki, wyktady dla dyrektorow bibliotek wojewodzkich oraz dyrekeji
i pracownikow Centrum Edukacji Bibliotekarskiej, Informacyjnej i Dokumentacyjnej
w Warszawie, w ramach ogolnopolskiej konferencji bibliotekarzy, na_zaproszenie
organizatora Konferencji, Rzeszéw, 15.04.2007.

Hall H., Komunikacja  marketingowa  jako  instrument  marketingu  ustug
edukacyjnych, wystgpieniec na ogolnopolskiej konferencji naukowej: ,,Komunikacja
marketingowa - ksztaltowanie spoteczenstwa konsumpcyjnego?”’, Wyzsza Szkota
Handlowa w Radomiu, Radom 17-18.03.2005.

Wystapienia na innych konferencjach naukowych:

Hall H., Neuromarketing research and activities of modern companies - selected aspects,
wyktad na seminarium naukowym dla pracownikow 1 studentow Politechniki Lwowskiej,
na zaproszenie wladz tej uczelni, Ukraina, Lwow, 26 - 29.03.2018.

Publikacje w materialach konferencyjnych, przed uzyskaniem stopnia doktora:

[1]

[2.]

[3.]

[4.]

[5.]

Hall H., Produkt turystyczny jako klasyczny instrument marketingu ustug turystycznych,
[w:] Warunki rozwoju turystyki w regionie, red. J. Karwowski, Zachodnio-Pomorska
Szkota Biznesu w Szczecinie, Szczecin 2002, s. 226-235 (CD).

Hall H., Projektowanie strategii marketingowej w organizacjach
niekomercyjnych, [w:] Materiaty z IV Miedzynarodowego Seminarium Naukowego
Studentow 1 Mtodych Pracownikéw Nauki, Wydawnictwo PWSZ w Jarostawiu, Jarostaw
2002, s. 39-44.

Hall H., Specyfika organizacji niekomercyjnych a koncepcja marketingu,
[w:] Przedsigbiorstwo u progu XXI wieku (materialy ogdlnopolskiej konferencji
naukowej, Politechnika Rzeszowska, Zakopane 2001), Rzeszéw 2001, s. 205-210.

Hall H.,, Problemy adaptacji marketingu w organizacjach niekomercyjnych,
[w:] Problemy i perspektywy rozwoju gospodarki Ukrainy w warunkach transformacji
rynkowej (materiaty migdzynarodowej naukowo — praktycznej konferencji, Uniwersytet
w Dniepropietrowsku, Dniepropietrowsk 2001), Zeszyt nr 2, Dniepropietrowsk 2001,
s. 54-56.

Hall H., Kierunki ewolucji wspotczesnego marketingu, [w:] Globalizacja i regionalizacja
gospodarki w Europie Srodkowowschodniej na poczatku XXI wieku (materiaty
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migdzynarodowej konferencji naukowej, Politechnika Rzeszowska, Rzeszow-Polanczyk
2001), Rzeszow 2001, s. 169-175.

Hall H., Rynek badan marketingowych w Polsce w latach 90-tych, [w:] Przedsigbiorstwo
w procesie transformacji (materiaty ogolnopolskiej konferencji naukowej, Politechnika
Rzeszowska, Przemysl 2000), Rzeszow 2000, s. 198-205.

Publikacje w materialach konferencyjnych, po uzyskaniu stopnia doktora:
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Publikacje w materialach z miedzynarodowych konferencji naukowych:

Hall H., Students’ expectations, assessments and suggestions related to studies in the
context of relationship marketing of universities, Materialty z migdzynarodowe;j
konferencji naukowej: The Book of Abstracts: International Scientific Conference on
Collaborative Innovation Development, Biatystok, 2019, s. 208-212.

Hall H., Witek L., Contemporary Marketing of Polish Universities — Research Aspect,
[w:] Proceedings of the 2015 ICBTS International Academic Reserach Conference in
Europen & America, red. Ch. Kerdpitak, K. Heuer, E. Soltani, G. Nartea, J. Chuanchom,
2015, ICBTS Institute & CK Research Co. LTD., Paris 2015, s. 1-6.

Witek L., Hall H., Sustainability: Ecological responsible and profile of green consumer,
[w:] Proceedings of the 2015 ICBTS International Academic Reserach Conference in
Europen & America, red. Ch. Kerdpitak, K. Heuer, E. Soltani, G. Nartea, J. Chuanchom,
2015, ICBTS Institute & CK Research Co. LTD., Paris 2015, s. 7-12.

Hall H., E-learning jako nowoczesna metoda ksztatcenia w szkolnictwie wyzszym,
[w:] Instytucjonalne przeksztalcenia w spoleczenstwie (materialy z miedzynarodowej
naukowo-praktycznej konferencji), Instytut Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania
w Melitopolu, Ukraina, Melitopol 2007, s. 377-381.

Hall H., Instytucjonalne systemy zapewniania jakosci ksztatcenia w Unii Europejskiej
i w Polsce, Dni Nauki (materialty z naukowo — praktycznej konferencji), Tom 1,
Humanistyczny Uniwersytet w Zaporozu, Zaporoze 2006, s. 85-86.

Hall H., Analiza makrootoczenia jako punkt wyjscia projektowania strategii
marketingowej w niekomercyjnych instytucjach edukacyjnych, Dni Nauki (materiaty z
naukowo — praktycznej konferencji), Tom 2, Humanistyczny Uniwersytet w Zaporozu,
Zaporoze 2006, s. 86-95.

Hall H., Wnioski z przeglgdu realizacji projektu utworzenia europejskiej przestrzeni
szkolnictwa wyzszego, [w:] Socjalno - ekonomiczny rozwoj Ukrainy - Kierunek
europejski (materialty z mig¢dzynarodowej naukowej konferencji mlodych uczonych,
€z 2.), Instytut Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina, Melitopol
2006, s.179-181.

Hall H., Marketing w szkolnictwie - zakres adaptacji, [w:] Socjalno-ekonomiczna
transformacja w warunkach globalizacji (materialy z miedzynarodowej konferencji
naukowej), Instytut Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania w Melitopolu, Ukraina,
Melitopol 2005, s. 101-102.

Hall H., Niestacjonarna dystrybucja ustug edukacyjnych jako narzedzie marketingu szkot
wyzszych, [w:] Dni Nauki (materiaty z naukowo - praktycznej konferencji),
Humanistyczny Uniwersytet w Zaporozu, Zaporoze 2005, s. 188-189.

Hall H., Uwarunkowania ksztaltowania sie spoleczenstwa edukacyjnego, materiaty
z migdzynarodowej konferencji ,,Miedzynarodowy okragly stot: Wspdlne problemy



gospodarcze Ukrainy i Polski”, Instytut Panstwowego 1 Lokalnego Zarzadzania
w Melitopolu, Melitopol 2005, s. 207-209.

[11.] Hall H., Metoda Servqual jako narzedzie oceny jakosci ustug edukacyjnych, [w:] Socjalno
- ekonomiczne problemy rozwoju ukrainskiego rynku, (materiaty z migdzynarodowe;j
naukowo-praktycznej konferencji), Instytut Panstwowego i Lokalnego Zarzadzania
w Melitopolu, Ukraina, Melitopol 2004, s.136-137.

[12.] Hall H., Orientacja marketingowa w zarzqdzaniu placowkq oswiatowg, [W:] Europejski
wybor Ukrainy. Problemy teorii, praktyka i realizacja, (materialty z migdzynarodowe;j
naukowo-praktycznej konferencji, Dniepropietrowski Uniwersytet Ekonomii i Prawa),
Dniepropietrowsk 2003, s.11-13.

. Publikacje w materialach z ogélnopolskich konferencji naukowych:

[13.] Hall H., Komunikacja marketingowa jako instrument marketingu ustug edukacyjnych,
[w:] Komunikacja marketingowa — ksztaltowanie spoteczenstwa konsumpcyjnego?,
red. T. Goban-Klas, Wyzsza Szkota Handlowa w Radomiu, Radom 2006, s 440-448.

[14.] Hall H., Komunikacja marketingowa jako instrument marketingu ustug edukacyjnych,
[w:] Komunikacja marketingowa - ksztaltowanie spoteczenstwa konsumpcyjnego?
(materiaty z ogblnopolskiej konferencji naukowej), Wyzsza Szkota Handlowa Radom,
Radom 2005, s. 440-448 (CD).

[15.] Hall H., Kondycja prywatnych organizacji niekomercyjnych w Polsce w swietle integracji
z Uniqg Europejskq, [w:] Wspotczesne procesy integracyjne w wymiarze spoleczno-
ekonomicznym (materiaty z konferencji, Katedra Marketingu, Politechnika Rzeszowska,
Rzeszoéw-Solina, 2003), Oficyna Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszow
2003, s. 227-232.

[16.] Hall H., Drogi do integracji europejskiej na ptaszczyznie edukacyjnej, [w:] Wspotczesne
procesy integracyjne w wymiarze spoteczno-ekonomicznym (materiaty z konferencji,
Katedra Marketingu, Politechnika Rzeszowska, Rzeszéw-Solina, 2003), Oficyna
Wydawnicza Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszow 2003, s. 233-240.

6. Wykaz udzialu w komitetach organizacyjnych i naukowych konferencji krajowych
lub mi¢dzynarodowych, z podaniem pelnionej funkcji

Udzial (czlonkostwo) w komitetach organizacyjnych konferencji, przed uzyskaniem
stopnia doktora:

[1] Konferencja Naukowa ,,Globalizacja i regionalizacja gospodarki w Europie Srodkowo-
Wschodniej na poczatku XXI wieku”, Rzeszéw-Polanczyk, 11-13.11.2001.

Udzial (czlonkostwo) w komitetach organizacyjnych konferencji, po uzyskaniu stopnia
doktora:

[1] Konferencja Naukowa ,,Nauki o zarzadzaniu i jakosci wobec wspotczesnych wyzwan
nauki i1 biznesu w turbulentnym otoczeniu", Rzeszéw-Polanczyk, 19-21.10.2022,
organizatorzy: Zaktad Marketingu PRz oraz Katedra Opakowalnictwa Towarow
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie;

[2.] Konferencja Naukowa ,,Wspotczesny marketing - na styku teorii i praktyki”, Rzeszow-
Polanczyk, 25-27.06.2015, organizator: Katedra Marketingu PRz;



[3.] Konferencja Naukowa ,,Polska i §wiat wobec wspotczesnych wyzwan spoleczno-
ekonomicznych”, Rzeszow-Solina, 31.05-2.06.2012, organizator: Katedra Marketingu
PRz;

[4.] Konferencja Naukowa ,,Spoteczno-ekonomiczne determinanty funkcjonowania polskiej
gospodarki w XXI wieku”, Rzeszow-Czarna k. Ustrzyk Dolnych, 15-17.04.2010,
organizator: Katedra Marketingu PRz;

[5.] Konferencja Naukowa ,,Zmiany gospodarcze, spoteczne i polityczne w integrujacej si¢
Europie”, Rzeszéw-Solina, 2-4.06.2008, organizator: Katedra Marketingu PRz;

[6.] Konferencja Naukowa ,,Przemiany rynkowe w procesie integracji europejskiej”, Krynica
Gorska, 18-20.05.2006, organizator: Katedra Marketingu PRz;

[7.] Konferencja Naukowa ,,Wspodlczesne procesy integracyjne w wymiarze spoleczno-
ekonomicznym”, Rzeszow-Solina, 9-11.10.2003, organizator: Katedra Marketingu PRz.

Udzial w komitetach naukowych konferencji, po uzyskaniu stopnia doktora:

Od roku 2017 do 2023 czlonkostwo w komitetach naukowych 14 konferencji
naukowych organizowanych przez SKNKM ,Brief”, ktorego jestem opiekunka tj. 7
konferencji ,,Marketing (r)Evolution. Nowe techniki, pomysty, rozwigzania” oraz 7 konferencji
,MarketingBox”.

Czlonkostwo w komitetach naukowych 6 konferencji organizowanych przez inne
kola naukowe i organizacje studenckie dziatajagce na Wydziale Zarzadzania Politechniki

Rzeszowskiej, tj.:

[1.] 11 Ogolnopolska Studencka Konferencja Naukowa ,,Wyzwania zarzadzania
w XXI wieku”, organizacja studencka IAESTE, Rzeszow 09.02.2023.
[2.] 111 Ogolnopolskie Seminarium Naukowe ,,Geopolityczne uwarunkowania rozwoju

logistyki”, Studenckie Koto Naukowe Logistykow ,,LogOn”, 4.01.2023.

[3.] Il Ogdlnopolska Studencka Konferencja Naukowa ,Wyzwania zarzadzania
w XXI wieku”, organizacja studencka IAESTE, Rzeszow 21.02.2022.

[4.] 11 Ogdlnopolskiec Seminarium Naukowe "Wyzwania logistyki wobec zagrozen
wspotczesnego $wiata", Studenckie Kolo Naukowe Logistykow ,,.LogOn”, Rzeszow
28.01 2022.

[5.] | Seminarium Naukowe “Logistyka XXI wieku— wyzwania, problemy i innowacyjne
rozwigzania, Studenckie Koto Naukowe Logistykow ,,LogOn”, Rzeszow 28.01.2021.

[6.] Il Ogdlnopolska Studencka Konferencja Naukowa ,,Zarzadzanie i Turystyka
XXI wieku”, Studenckie Koto Naukowo-Badawcze Turystyki ,,Tuptus” (dodatkowo
funkcja moderatorki panelu), Rzeszoéw 22.01.2021.



7. Wykaz czlonkostwa w miedzynarodowych lub Kkrajowych organizacjach
i towarzystwach naukowych wraz z informacja o pelnionych funkcjach

W okresie mojej pracy na Politechnice Rzeszowskiej bylam czlonkiem nastepujacych
organizacji i towarzystw naukowych:

[1.] The International Institute of Social and Economic Sciences (IISES)
[2.] Polskie Naukowe Towarzystwo Marketingu

[3.] Stowarzyszenia PR i Promocji Uczelni Polskich ,,PROM”

8.  Wykaz czlonkostwa w komitetach redakcyjnych i radach naukowych czasopism
wraz z informacja o pelnionych funkcjach (np. redaktora naczelnego,
przewodniczacego rady naukowej, itp.)

W latach od 2017 do 2022 bytam czlonkiem rad redakcyjnych 5 cyklicznych zeszytow

naukowych ,,Prace Kot Naukowych Politechniki Rzeszowskiej”.

Petitam takze funkcje redaktora naukowego (Volume Editor) dwoch numerow
czasopisma ,,Modern Management Review” - nr 2/2019 (e-ISSN 36 2353-0758) oraz 3/2021
(e-ISSN 2353-0758).

9. Wykaz recenzowanych prac naukowych lub artystycznych, w szczegolnosSci
publikowanych w czasopismach mi¢dzynarodowych

Recenzja artykulu w czasopiSmie miedzvnarodowym:

[1.] Social Customer Relationship Management: A Process Model Approach to Develop
a Closer Relationship Between Customer and Company (TEM JOURNAL - Technology,
Education, Management, Informatics, 2022).

Recenzje artykulow w polskim czasopi$mie:

[1.] Analiza postaw studentow wobec edukacji zdalnej jako komponentu edukacji 4.0.
W swietle badan wiasnych (czasopismo Wiadomosci statystyczne, 2023);

[2.] Strategia rozwoju powiatu chodzieskiego jako instrument kreacji wizerunku (Zeszyty
Naukowe Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego w Zielonej Gorze, 2017).

Recenzje rozdzialow do monografii:

Nauki ekonomiczne wobec zmian rynkowych z punktu widzenia miodych naukowcow, red.
K. Stupinska, M. Janowski, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin
2019:

[1.] Rozwdj bankowosci internetowej i mobilnej w Polsce i w Rosji na przyktadzie ustug
oferowanych przez banki PKO BP i Shierbank Rossii;

[2] Social media jako skuteczny kanat przeptywu informacji w fit-marketingu.


https://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Wydawnictwo-Naukowe-Uniwersytetu-Szczecinskiego,w,88604789

10. Wykaz udzialu w zespolach badawczych, realizujacych projekty inne niz
finansowane w drodze konkursow krajowych lub zagranicznych
Funkcja kierownika projektu ,,Marketingowe aspekty funkcjonowania wspotczesnych
uczelni” (Umowa w ramach Dzialalnosci Statutowej Katedry Marketingu PRz:
DS./H.ZM.18.001; lata 2018 - 2019).

Czlonkiem zespoléw wykonawcow projektow finansowanych ze zrodet

wewnetrznych Politechniki Rzeszowskiej:

[1.] Marketing w zarzadzaniu organizacjami - rozw¢6j wielowymiarowy (lata 2016-2017),

[2.] Marketing jako zrodto przewagi konkurencyjnej wspotczesnych organizacji (rok
2015),

[3.] Specyfika i kierunki ewolucji wspotczesnego marketingu w teorii i praktyce (lata
2013-2014),

[4.] Orientacja na klienta we wspotczesnych organizacjach - uwarunkowania,
przejawy stosowania, korzysci (lata 2011-2012),

[5.] Ksztaltowanie narzedzi marketingowych w zarzadzaniu relacjami z rynkiem (lata
2008-2010),

[6.] Marketingowe zachowania podmiotéw rynkowych (lata 2005-2007),

[7.] Komunikacja marketingowa przedsigbiorstw a postepowanie konsumentéw na rynku
(lata 2002-2004).

I1l.  WSPOLPRA Z OTOCZENIEM SPOLECZNYM I GOSPODARCZYM

1.  Wspolpraca z sektorem gospodarczym

[1.] Opracowanie strategii marketingowej dla ushugi bedacej przedmiotem wdrozenia
innowacji w ramach projektu: ,,Rozwdj firmy Decolux s. ¢. poprzez wdrozenie innowacji

technologicznej, procesowej i produktowej oraz innowacji marketingowej i
organizacyjnej” (Rzeszow, 2019 r.).

[2.] Konsultacje dla firmy Model Opakowania Spotka z 0.0. zwigzane z procesem badan
satysfakcji klienta (Bitgoraj, 2015 r.).

[3.] Realizacja badan marketingowych dla Centrum Medycznego Promedica w Rzeszowie
(Rzeszow, 2006 r.).

2. Wspélpraca z innymi podmiotami

[1] Realizacja badan marketingowych dla Szkoty Podstawowej nr 12 w Debicy (Dgbica,
2012r.),

[2.] Realizacja badan marketingowych dla Rzeszowskiego Stowarzyszenia Ochrony Zwierzat
(Rzeszow, 2008 r.).



3. Wykaz wykonanych ekspertyz lub innych opracowan wykonanych na zaméwienie
instytucji publicznych lub przedsi¢biorcow
W czasie mojej pracy na Politechnice Rzeszowskiej pelnitam funkcje bieglej sadowej
(na wniosek Sadu Rejonowego w Mielcu) w sprawie ustalenia wartosci duzej kampanii
marketingowej oraz oceny poziomu zrealizowanych w jej trakcie dziatan promocyjnych (2013
r.).
IV. DANE NAUKOMETRYCZNE

Zrodlo: Web of Science

e Liczba cytowan publikacji wnioskodawcy, z oddzielnym uwzglednieniem autocytowan:
21 (w tym 3 autocytowania)

e Publikacje na Web of Science: 4
e Indeks Hirscha: 3

Zrodio: Google Scholar

e Liczba cytowan publikacji wnioskodawcy: 251
e h-indeks: 7
e i10-indeks: 6

Hanna Hall

(podpis wnioskodawcy)
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